Unternehmenss

2024

Digital, Print, GeoFlash:
ein Verzeichnis, drei Medien

Buchen Sie Ihren Eintrag im BG-Unternehmens-
spiegel 2024 und prasentieren Sie sich gleichzeitig
auf BUSINESS GEOMATICS online, im GeoFlash und
in der Zeitschrift BUSINESS GEOMATICS.

Das Firmenverzeichnis der
Geobranche — mit moderner,
praxisnaher Nomenklatur.
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SPIEGEL °

Erscheint
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Februar 2024

Themenschwerpunkt:
Leitungsauskunft/Planauskunft
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Online-Features

Der Online-/Print-Unternehmens-
spiegel mit praktischen Online-Fea-
tures, z.B. die aktive Verschlagwortung
im Umfeld der passenden Themen-

bereiche.
A T TMEMEN  SPESLITTIN  UNTERNEHMENSIFIDGIL  ARCHIY  MEDIADATEN q
Auf Basis der modernisierten Nomen- . e it
klatur sind Sie auf den Themenseiten lm:E"":' U
von BUSINESS-GEOMATICS.com in Ih- Thamenschove puokl:
ren Fachbereichen prasent. Leitungsauskunfi/Planauskunft Mustermann Untermhemen
GmbH ABC
Logo Logo
Drtunig von allen lt‘ltuﬂgif'p'[l?ﬂ it Gecradar-
XyZ AG 1234 GmbH
Logo Logo
Mannmuster Mustermax
GmbH Geotech
Logo Logo
Geosysteme Geo-IT
123 AG

Im Umfeld dieses passenden Online-
Contents verlinkt Ihr Logo den Leser
direkt mit Ihrer Homepage.

Logo

MaxMuster AG Mierfrau AG

LAD-Leitungsauskundt kann alles - aulier

Bchtzestantwort” Logo "®g0
vail LACH [y eifp b il sl 480 26N 7 o) et g g

Seweglistizeng LAD et Wk, Saitdan i

tii sich et cher Miteenclen [ s

sl skt statdierr. BUSINESS GROMATICS sprsch
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Print-/E-Paper-Features

Der gedruckte Unternehmens-
spiegel 2024 als Vollbeilage
zur BUSINESS GEOMATICS
01/2024 mit verschlagworteten
Anbieterempfehlungen in den
Hauptausgaben 2024.

Je nach Modellauswahl erhalten Sie
im Unternehmenspiegel eine Prasenz
von bis zu einer Seite fiir Ihre ausfiihr-
liche Unternehmensprasentation.

16| Photogrammetrische Software

Von der UAV-L6sung
zur Plattform

® Logo

Im Umfeld thematisch relevanter BG-
Artikel wird auf Basis der Nomenklatur
auf die passenden Unternehmen an-
hand eines Anbieterlibersichtskastens
im unmittelbaren Umfeld des Artikels
hingewiesen.

Gegriindet vor gut zehn Jahren

hat PIX4D seine Software zu einer

Plattform fiir alle Aufgaben der
Photogrammetrie ausgebaut.

Orthomessik, geneiertmitPXaDrmtic uf Basis et
Befegung. Die Software et de Daten i vesche-
enen Ausgabeformaten nachAngaben von PXAD n
& e Aufgabe von PIaDmatc st 5 it s, roie ——
die fir Vermes- 2w verarbeten,
ruceti st o o4

App fur den Einsatz

s dasentsprechende Diitale Oberlichenmodel,
Sungsaufgaben genutz werden.

Ausgangsdaten liefern und auch manche Kleingerste  PIX4Dmatic fusioniertdie RTK-Daten vor viDoc RTK
fur terrestische Anwendungen sogar LIDAR-Daten er-  Rover, mit dem Bilder aufgenommen werden kénnen,
50 alle Mogichkeiten, Daten  und PIXaDcatch, das fi die LDAR-Scans zustandig s
Dies gscieht auf e spediele A, um souhi
Kalibrierung, e Vall-

om Startup zum Global Player i nur 10 Jahren: solche

1 sableichen nfrastrukturberei-
chen, um 50 neue Optimie-
Der IT-Dienstieister Gbertigt fir seine Ziel-
Bruppe das Konzept desDigtalen Zuilings, das
aus dem Unnfeld Industrie 4.0 bekant st und
neue Wertschopfungspotentile fir Anlagen,
Infrastruktur und Liegenschaften verspricht,
Ein aktuelles Beispiel dafir st ein Projekt
i dr ettt Ml ~ do GA Vil
i im Rahmen des

Ruch beim Technischen Halloren und Sline-
4 museum wurden ar i Modelerung e
"% Datenund eigene Fota-Aufnahmen verwendet.

der bestehenden, runden Auenbiile des
verantwortlchen Architekturbios zugreifen.

Das digitale Architekturmodell, das den run-
nklusve des Herasticks,

e e o et

sondern integriert auch aktuelle Planungen

in die vermessungsgenaue Reprasentation
Blick in die Zukunft

Der rund 3 5-minitige Videoclp mit dem Titel

Unser Virual Flght fihrt entlang der Saale
2um neuen Planetarium der Stadt, das in der
denkmalgeschitaten Ziegelfasade des alten
(Gasometers seinen Platz gefunden hat. Hier
konnte das Unternchmen dem Betrachter ci-
nenvirtuelen lckin das Gebiude - und damit
gewissermatien in die Zukunft - gewshren,
Wi sehen im Halexa-Videa einen in 30

Siebenkspfigen Team um Norman Kiammer

bt Dk egen Gt rien Leucte

Teilnabe und

Symbiose aus und mo-

ten, um cine ffchgangige 30-Modellierung
2u erhalten, iffehalb derer dann der Flug
—generiert” wufle

Texturiefing anhand
von Ot

und Hannah
Themenjahe produziert und gemeinsam mit
dem Salinemuseum, dem Planetarium Halle

sind e virtuelles
b deveen et deses A
aufzubauen, haben wir Daten aus unterschied-

nach Gebiude fh

Insgesamt findet der GISA Virtual Flight
im Falle des Planetariums dberwiegend in
den Innenrdumen statt. Beim Ubertritt vom
Aulien- in den Innenbereich wechselt di ge-
nutate Technologie’, sagt Zerjeski und fuhrt
aus:,Das hochwertige Rendering setzten wir
mittels der Gaming Engine Unreal um. Das

urde cin Diffales Gelandemodell (OGN)

(MMZ) umgesetat. Unser Rundflug startet
auf dem Dach des MMZ, einem modernen
Existenzgrtnderzentrum fir die Medien- und
Kreativwintschaft in Sachsen-Anhalt’
richtet Zereski, Development Consultant bei
GISA. Dann geht es hinaber auf das andere
Sasleufer zum historichen

von amticher fite

30-Hodell wurde in cin
te importiert und hier aufwandig texturier
I dem fertigen Modell wurde nun mittels

Orthofotos in

der Film gedrent.” Zur

Gish. Von
Geodaten gewesen, die das Landosamt fur
Vermessung und Geainformation Sachsen-

Die umiegedllen Gebiude sind in der De-

Anhalt ((Vermeo) der
s undes olgend oin un kosenve ur
sl KL

und Standort des Technischen Halloren- und
Salinemuseurn.

ANBIETER
SMART CITY

wevnleica-geosystems.com

v sealitymaps de

e asseco-beritde

Leica Geosystems GmbH, 80993 Minchen |

30 RealityMaps GmbH, 53673 Mnchen |

‘Asseco BERIT GmbH, 68219 Mannheim |

Mehr Infos unter wwuw.business-geomatics.com

o e St
Zukunt, denn aus diesen Daten Informationen

m Fal des
Mz wurden flonn die 20-Grundrsse des
Gebiudes uncffigens generierte Fotos her-
angezogen, daffus ein cbenfals texturiertes
30-Modellerzflgt und in das Ubergreifende

e Sftuare VS 3D von o Software
Service John GmbH zum Einsat
Komplexe Sachverhalte intuitiv
begreifbar machen
Die technische Entwicklung der 30-Modelle-
rung schiitinden letzten ahven rasant voran.

detailcich auflefihe, sodass sie fir den
Betrachter reafftisch erscheinen, berchtet

Ansitze rund um den Digialen Zwiling ent-
stehen kgnnen. Hannah Zerjeski: Unser Vitual

FOblete handsch modelir, um damit

beider
die Technologiebereiche Gaming und Geoinfor-
matik sehr gut synergetisch nutzen konen”
Mt dem Projekt wurden der Offentichkeit

50 die GISA-Mitarbeierin

0as aie halesche Planetarium nimm auch
im GISA VirtualFlight e Sonderrolle sin. Da
das urspringliche Gebude mehrfach durch
Hochwasser beschadigt wurde, hatte sich
die Stadt Halle fi einen Neubau innerhals

sowie auBerdem dar-
gelegt, welche Moglichkeiten ein Digialer

Lausanne gegrindet. Heute besitzt das Unternehmen

anghai und Tokio. Paralel hat das Unternehmen den
it fir Photogrammetrie uf einneues Level gehoben,

Qualitat und Dichte zu erzeugen.

Beispiel vidoc RTK-Rover
Heute verbretet es sich in der Praxis zunehmend,

imign sk, o e e
Projekten fi Kiassische Photogrammetrie, wie homo-
gene weisse Wande, oder rflektierende Oberflichers,
5o Rothenbilher.Dis dffne neve Maglichkeiten i das

dassin

daein Tablet 20

b eine aite,

et Punktwolken, LIDAR-Punkt-

Stenbriicke nstandgesetat werden muss. Das beauftag
iDac RTK-Rover von

walken ader eine kombinierte Punktwolke mit beiden
Datensitzen zu ersellen.Die Software verfgt auBerdem

vigram berichtet) ein. Die auf  Uber Optionen zur Rausch- und Himmelsfiterung, um
eine saubere’ Punktwolke mit minimaler Storung v
pur LIDAR- und sondern auch i
P sing’,s0 Rotherbiller.

ANBIETER

*| PHOTOGRA!

FERNERKU!

as Gerat von der deutschen Firma vigram Gmbi, das
PIXAD weltweit verteibt, wurde kirzich auch vom
Bureau Veritas fur die Eignung von Klasse A-Messun-
gen zertfzier, diecine Genauigkeit von unterhalb finf
Zentimetern umfassen missen.

Neh s et PXUDchdvemes
sungsdaten an PIXsDmatic, wo die Punktwolke dann

berechnet wird. |
donn gl tunden’ sot Pengeloothen-

Massendatenverarbeitung

PIXaDmatic ist spezalisert auf Massendatenverarbei-

tung. So hat PIX4D gemeinsam mit dem

sl Sty im e 020 o Bfisgngorih
estatet, b dem gleich vir ebee X

o eme g v 30 W porall e

waren, um so schnell wie mogich, so vile Bider wie
mglich 2u sammeln. Hintergrund war, dass man die
Aufnahmen eines grofien Gebietes einerseis in hoher

82256 Firstenfeldbruck | wivwesg de
(GEOSYSTEMS GmbH, 82110 Germering |
wwwgeosystems de

1ABG - Geospatial Solutians, 85521 Ottobrunn |
wwwiabg de

Leica Geosystems GmbH, 80993 Minchen |

i ica-geosystems.com

SPIE Deutschiand & Zentraleurops, 44269 Dortemund |
wawwspiecomjen

VexcelImaging, 8010 Graz (AU) | wwwvexcel-imaging com
3D RealityMaps GmbH, 81673 Minchen |
wawealitymaps de

AVT irborne Sensing GmbK, 48268 Greven |

wawwavi-as com

SkylineGlobe GmbH, 55452 Dorsheim |y skylinesoft.com

Mehr Infos unter www business-geomatics.com

Bilder

b de S inCAD nd des ol aben,

dic
aufgrund der Licht- und Wetterverhiltnisse in ciner

i CAD extrahiert und je nach gedinnt. Die

Das Team .

el b Rthsbie, O gesameFes
ber Vermessung bis

die Verdichtung dos Datensatzes sowie die DOM- und

 dmuere ot ctwas bt v Sanden i e durch
schnitiche Sodenauflosung von 0.2 Zentimeter’, o der
Software Team Manager.

© Pix4D User Conference in Denver

Pt T
nach Denver,Colorada (USA)ein.Die
drtte Auflage der User Conference nach

arbeitungsoptionen ausgewahit, Um die Genauigkeit
der Ergebnisse 2u Gberprifen, fgte das Team auber-
dem Badenkontrollpunte (Ground Control Points; 6CP)

Vermessungsprojekte, die bisher nur mit Leichtflugzeu
gen maglch waren. (sg)

O ——

o
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GeoFlash-Features

Der Online-/Print-Unternehmens-
spiegel mit zusatzlichen Features fir
den GeoFlash, z.B. die aktive Verschlag-
wortung im Umfeld der passenden
Themenbereiche.

Auf Basis der modernisierten Nomen-
klatur sind Sie im GeoFlash im Umfeld
der Berichterstattung zu lhren Fach-
bereichen prasent.

Im Umfeld dieser fiir Sie passenden
Fachbereiche verlinkt lhr Eintrag den
Leser direkt mit lhrer Homepage.

v Em.
UNTERNEHMENSSPE,
Anl : Baumkataster

BEOMATICS GeoFlash ...

Thomenschwerpunit: Baumkolaster
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Mustermann Gmbh, 01245 dt, www.mustermann.com
GeolT Muster AG, 56789 Masterstadt, www.geomuster.de
MaxMuster AG, 02468 Musterburg, www.maxmuster.de
lannMuster GmbH & Co. KG, 13579 Mannstadt,
ww.mannmuster.com
GeoMax GmbH, 98123 Maxburg, www.geomax.de
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Unsere Kategorientibersicht

2. Bauen und Infrastruktur

1. Offentliche Hand/Kommunen,

4. Transport/Verkehr/Logistik 6. Geo- und Mikromarketing

8. Vermessung und Positioning
Behorden/Amter

8.1 3D-Laserscanning/Mobile Mapping

2.1 Building Information Modeling - BIM

4.1 Flotten- und Fuhrparkmanagement
4.2 Mapping und Routenplanung

4.3 Navigation/Ortung

4.4 Smart Mobility

4.5 Speditionslogistik/Disposition

4.6 Telematik (Hardware & Software) 6.6 Vertriebs- und

AuBendienstoptimierung

6.1 BIG-Data-Analytik und Integration

1.1 3D-Stadtmodelle

2.2 Baustellenmanagement 6.2 Filial- und Standortplanung 8.2 Gebaude- und Bauwerksmonitoring

2.3 Bauwesen und Planung 6.3 Geomarketing 8.3 GNSS-Dienste und Hardware

1.3 Baumkataster

2.4 StraBBen- und Verkehrswegeplanung 6.4 Kunden- /Zielgruppensegmentierung 8.4 Photogrammetrie/Fernerkundung

1.4 Friedhofskataster

2.5 3D-Visualisierung im Bauwesen 6.5 Location Intelligence 8.5 Software fiir die Vermessung

1.5 Geodateninfrastruktur (GDI)
8.6 Spezialbefliegung

1.6 Katastrophenmanagement
und Leitstellenlogistik

3. Versorgung
8.7 StraBendatenerfassung

3.1 Anlagenverwaltung

(Asset Management) 8.8 Vermessungsdienstleistungen

1.7 Larmkataster

7.Daten- und
Datendienstleistungen

1.8 Rettungswesen und Sicherheit 3.2 GIS fiir Versorgungsunternehmen 8.9 Vermessungsinstrumente

7.1 Adressdaten, Geokodierung

1.9 Starkregen/Hochwasser 3.3 Hausanschlussvermessung

7.2 Datenbeschaffung

1.10 Smart City und Datenberatung

3.4 Leitungsauskunft/Planauskunft
9.1 Datenbanktechnologie

1.11 Solarkataster/Solarpotenzialanalytik 3.5 Netzberechnung und Netzplanung

9.2 Open Source Software

1.12 StraBenerhaltungsmanagement 3.6 Netzdokumentation/Verwaltung 7.4 Digitalisierung/Datenaufbereitung
9.3 Schulungen/Seminare
3.7 Netzinformations-

und Auskunftssysteme

1.13 StraBen- und Infrastrukturplanung 7.5 Gebaudedaten

9.4 Systemberatung

1.14 StraBBe und Verkehr 7.6 Geobasisdaten

3.8 Netzleitstellen/Storfallmanagement
1.15 Telematik & GIS fiir Winterdienst und

7.7 Geodatenportale/Earth Viewer
Entsorgung

7.8 Luftbilder, Satelliten-

3.9 Netzwartung und Instandhaltung

1.16 Verkehrsplanung und -management 3.10 Smart Grid/Smart Energy und Radardaten, Copernicus

1.17 Vermessung/Kataster/Geodaten 3.11 StraBenbeleuchtung/

LED-Beleuchtung

7.9 PAGS-Daten

1.18 Wasser-/Abwassermanagement 7.10 POI-Daten

3.12 Workforce Management

1.19 X-Planung 7.11 Soziodemografische

und Wirtschaftsdaten

-
*

Kommunales GIS

7.12 StraBendaten, Navigations-
und Verkehrsdaten

7.13 Wetterdaten
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Der Firmenindex und unsere Preismodelle

Der modernisierte Firmen-
index bietet Ihnen die
Méglichkeit, sich in die
verschiedenen Leistungs-
kategorien einzutragen und
damit potentiellen Partnern
und Kunden zu vermitteln,
in welchen Bereichen |hre
wichtigsten Unternehmens-
kompetenzen liegen.

2 Bauen und
Infrastruktur

3 Versorgung

1 Offentliche Hand/Kommunel den/Amter & P m i
1 Offentliche Hand/Kommunen, Behérden/Amter
11 3D-Stadtmodelle 111 Solarkataster/Solarpotenzialanalytik F d
2 Aws 132 Stabenemaltungsmanagement irmeninaex
13 Baumkataster 113 Straken- und Infrastrukturplanung
14 Friedhofskataster 134 StraBe und Verkehr
15 Geodateninfrastruktur (GDI) 115 Telematik & GI fir Winterdienst
16 Katastrophenmanagement und Entsorgung GmbH
und Leitstellenlogistik 116 und
17 117 Gmb]
18 Rettungswesen und Sicherheit 118 GmbH
19 Starkregen/Hochwasser 119 X-Planung
120 Smart City GmbH

2 Bauen und Infrastruktur

21 Building Information Modeling—BIM 2.4 Straen- und

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

22 Baustellenmanagement 25 30-Visualisierung im Bauwesen
23 Bauwesen und Planung

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

GmbH
3 Versorgung
GmbH
31 Anlagenverwaltung 37 Netzinformations-
(Rsset Management) und i)
32 G 38 GmbH
33 Hausanschlussvermessung 59 Netzwartung und
33 Letongsauskunty/Planaceguntt i GmbH
35 Netzberechnung und Netzplanung sa1 ng GmbH
36 Netzdokumentation/Verwaltung 312 Workforce Management
Mustermann GmbH
Mustermann GmbH
4 Transport/Verkehr/Lo, Musterman nlembY
" Mustermann GmbH
43 Flotten- und Fuhrparkmanagement 44 Smart Mobility
Mapping und Routenplanung : GmbH
43 Navigation/Ortung 45 Telematik (Hardware & Software) ‘Mustermann GmbH
GmbH
GmbH
GmbH
51 30-Maschinensteverung 541 Immobilien und GmbH
52 L 51
53 Bathymetrie 513 Land- GmbH
54 Breitbandausbau, FITX-Planung (Precison Farming) Mustermann GmbH
55 Drucker, Plotter, Scanner,otc. 514 Robuste mobi
56 Cloudsenvices und Cloud-GIS 515 Open Source GIS Mustermann GmbH
57 usiness Inteligence Losungen 516 UAY/Drohnen
58 Faclty Management 517 Umwelt und Natur Mustermann GmbH
59 Geo-Apps und Mobile GIS 538 Web-Gis Mustermann GmbH

510 Georadar

61 BIG-Data-Analytik und Integration 65 Location Intelligence
62 Filial- und Standortplanung. 66  Vertriebs- und
63 Geomarketing

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

GmbH

GmbH

GmbH

64  Kunden- /Zielgruppensegmentierung

7 Daten- und Datendienstleistungen

71 Adressdaten, Geokodierung 78 PAGS-Daten

72 Datenbeschaffung und Datenberatung  7.10  POI-Daten

73 Daten-Grids 711 Soziodemografische
und

74
75 Gebaudedaten 742 Strakendaten, Navigations-
76 Geobasisdaten und Verkehrsdaten

77 Geodatenportale/Earth Viewer 713 Wetterdaten

78 Luftbilder, Satelliten-
und Radardaten, Copernicus

8 Vermessung und Posi

GmbH

GmbH

GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

GmbH

GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

81 3D-Laserscanning/Mobile Mapping 86 Spezialbefliegung

82 Gebiude- un 87 Mustermann GmbH

83 GNSS-Dienste und Hardware 88 GmbH

84 89

85 Software fir die Vermessung Mustermann GmbH
GmbH
GmbH

9 Sonstiges

91 Datenbanktechnologie

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH

93
52 Open Source Software 94 Systemberatung

4 RN

Mustermann GmbH

Mustermann GmbH
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Das Basic-Modell

Online Print/E-Paper i GeoFlash/Digital

n+1Bild

400 - 600 Zeiche!

- Eigene Unterseite auf der Unternehmensspiegel- - Va-seitiges Portrait im Heft - . - Thematische Eingliederung in die
Sub-Domain plus Einsortierung in die gewiinschten 400-600 Zeichen, plus Logo, : . BG-Newsletter (GeoFlashs) auf Basis
Kategorien Kontaktdaten und Bild oo ol der neuen Nomenklatur

51 GeomarketingiLocation nelgence

+ Leichte Auffindbarkeit Giber die Kategoriensuche Prasentation in den Kategorien

» Thematische Eingliederung in Online- des Firmenindex: 4 Kategorien
Content auf Basis der neuen Nomenklatur inklusive, bis 4 weitere zubuchbar
flir 50 € (2 Credits) pro Kategorie

Thematische Eingliederung im / : " maas s in
Umfeld von passenden BG-Artikeln
auf Basis der neuen Nomenklatur .2 . Paidl Pt 810 Zubches = Bild

[P S ——
[ —
KT L iz bl & GG Mgl
FAs B AT e M =
P P
1 e b s o, 1o

1Pk st .ok L e e

EEOMATIES GeoFlash ...

e e gy e 1 e,

BUSINESS e e
GEDMATICS T o

EUATANHAFT R SEITIHY

Wt

W UNTERNEHMENSSPIEGEL

Anbieter: Kategorie

Logo

Mustermann GmbH

Musterstrate 12

12345 Musterstadt

Tel: +49 123 45678-12

Fax. +49 123 45678-12
termann m:

wwwmustermannde

AP PO [N SR 1) S —
Tt R R —

Caeculla cestibusdae nobis re nobitae labore moditinciunt et archit Letunpuanic A Funsnkuntt s Untenemen = s estaa Gt e B

‘moditae quis eosam facculpa ma cus, que eum rerfe 'vendam vid quae volut atur G ABC L e e L)

anis et occupta spiciis sandam latio volupta ecuila num vell llacere essit ad maio elecepudas. Cum con res maximusam P

fugias debit quae. Faccus essunt

5 Ol Cirtmall G, 4351 Ve % e vy g vl
Ihic te reheniae estionsed qui consequi verionsequia ium nobiste nobitae laboreped et providis dolorerspis et rem at tabo. : - it
Vol urest, od ut eumauo te id ffic tecusdam, unt vel molori simod quam, - 5 CmeComligll U0 TITH Mokt ST, @

sequis doluptatqui conectu sciet, qui imus. xzA B P il B B M e S Bt
Ritvolecae re, erio core vellore ommolupti aperum que quo ex ea natiscia vella enim is cus et omnis que soloratiam
vendicient s consequ dolentendit pro et eaquae none nosam dolupitia dolorum fugitia num a quam ut doluptae dolent
occustrum litatur?

Ed modit moluptate nonse ea abo, Lis aborume ndisquam, nestorporpor re alia versped quidiiate distus.

A in fe nobit fugit eumaue vid uipa d lum, que sitiore et facepe
vel liquid moloribus, versped qui aspiendam viditibus mod et doluptatquia quo beribus dolut pel iuni blabor sedita inctempo-

que offcid ut fuga eiciatur, w

625,- €

25 Credits
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Das Premium-Modell

Online Print/E-Paper . GeoFlash/Digital

Eigene Unterseite auf der Unternehmensspiegel- 1/2-seitiges Portrait im Heft » Thematische Eingliederung in die
Sub-Domain plus Einsortierung in die gewiinschten 1.200-1.800 Zeichen, plus Logo, : BG-Newsletter (GeoFlashs) auf Basis
Kategorien 1-2 Kontaktdaten und 1-2 Bilder der neuen Nomenklatur

Leichte Auffindbarkeit tiber die Kategoriensuche Prasentation in den Kategorien des

Thematische Eingliederung in Online- Firmenindex: 8 Kategorien inklusive,
Content auf Basis der neuen Nomenklatur bis 8 weitere zubuchbar fiir 50 €
(2 Credits) pro Kategorie

EEOMATIES GeoFlash ...

Zusatzliche Moglichkeit der Prasentation eines weiterfih-
renden Online-Inhalts, z.B. Video, Audio, Twitter

Thematische Eingliederung im . ...:_:.h--.ii,':;_m
Umfeld von passenden BG-Artikeln
auf Basis der neuen Nomenklatur
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Anbieter: Kategorie

Logo

Mustermann GmbH
MustersiraBe 12
12345 Musterstadt

Tel: +49 123 45678-12
Fax. +49 123 4567812
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Caeculla cestibusdae nobis re nobitae labore moditinciunt et magnam utaquo dem derciae verem fugiae dit voluptatur archit " e ————
moditae idus doluptam quis eosam facculpa voluptas earchitate ma cus, que eum rerferum auda vendam vid quae volut atur [ ik ey ol ST L
anis et occupta spiciis sandam latio volupta eculla num velit ilacere ressit ad maio elecepudae. Cum con res maximusam
fugias debit quae. Faccus essunt. i
Ihic te reheniae estionsed qui consequi verionsequia ium nobiste nobitae laboreped et providis dolorerspis et rem lat labo. oy ® e el BD 8T M s s o
Volores tioruptae omnient urest, od ut et volori sectotatem eumqua te idus unto offic tecusdam, unt vel molori simod quam, “
sequis doluptatqui conectu sciet, qui imus.
Rt volecae re, erio core vellore OmMolupt aperum que quo ex ea natiscia velat enim s cus et omnis que soloratiam
vendicient litis consequi dolentendit pro et eaquae none nosam dolupitia dolorum fugitia num a quam ut doluptae dolent
occustrum ilitatur?
Ed modit moluptate nonse ea abo. Lis aborume ndisquam, nestorporpor re alia versped quiditiate distius.
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Abin re nobit fugit eumaue vid ulpa doluptatis exceati cus dolorerfere volorio blatem quo di aiae volum, que sitore et facepe
vel lliquid moloribus, versped qui aspiendam viditibus mod et doluptatquia quo beribus dolut pel iunti blabor sedita inctempo-
e fugitvelique iuntias seque nonseque officid ut fuga. Picatendunt essunt dolupta eiciatur, comnim voluptaquze. Ut

- — 925,-€

37 Credits
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Das Deluxe-Modell

Online

Eigene Unterseite auf der Unternehmensspiegel-
Sub-Domain plus Einsortierung in die gewiinschten
Kategorien

Leichte Auffindbarkeit tiber die Kategoriensuche

Thematische Eingliederung in Online-
Content auf Basis der neuen Nomenklatur

Maoglichkeit der Prasentation von bis zu 3 Online-Inhalten:

Video, Audio, Twitter-Feed
4 x jahrlich Méglichkeit der Uberarbeitung

EI U _:J | M

GEOMATICS

WIATAHAFTRSKITIR Y

mar o
Logo

Mustermann GmbH
Musterstrage 12
12345 Musterstadt

Tel: +49 123 45678-12

Fax. +49 123 45678-12
mustermann@mustermann.de
wwwmustermann.de

Caeculla cestibusdae nobis re nobitae labore moditinciunt et magnam utaquo dem derciae verem fugiae dit voluptatur archit
moditae idus doluptam quis eosam facculpa voluptas earchitate ma cus, que eum rerferum auda vendam vid quae volut atur
anis et occupta spiciis sandam latio volupta eculla num velt lacere ressit ad maio elecepudae. Cum con res maximusam
fugias debit quae. Faccus essunt

Ihic te reheniae ium taboreped et providis dol rem at labo.
Volores tiruptae omjent urest od ut et volori sectotatem eumauote idus unto offic tecusdam, unt vel molori simod quam,
sequis doluptatqui conectu sciet, qui imus.

Print/E-Paper

1/1-seitiges Portrait im Heft

2.500-3.200 Zeichen, plus Logo,
1-4 Kontaktdaten und 2-3 Bilder

Prasentation in den Kategorien des
Firmenindex: 16 Kategorien inklusive,
weitere zubuchbar fiir 50 € (2 Credits)
pro Kategorie

von passenden BG-Artikeln auf Basis
der neuen Nomenklatur

ISINE
GEOMATICS

Thnturctwe s
e b P

Thematische Eingliederung im Umfeld

GeoFlash/Digital

» Thematische Eingliederung in die
BG-Newsletter (GeoFlashs) auf Basis
der neuen Nomenklatur

EEOMATIES GeoFlash ...
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2024

Anbieter: Kategorie
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1050,- €

42 Credits
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Das BUSINESS GEOMATICS-Credits-Modell

lI?rirch:gPervra;sceh:1netE.uro aller Leistungen und Angebote sind in Credits Pre i Sstaffel un g d er C red itS
per Kontingent

Ein Credit entspricht dabei einem Wert von 25,00 Euro.

Um Kunden ein mdglichst hohes MaR an Flexibilitat sowohl bei der 1-125 Credits 25,00 € pro Credit
Leistungsauswahl wie auch beim terminlichen Planen von Leistungen - ! -

zu gewdhren, kénnen Credits separat zunachst Leistungsunabhingig ab 126 Credits 24,00 € pro Credit
erworben werden. ab 300 Credits 23,00 € pro Credit
Im Laufe des Kalenderjahres kdnnen dann die erworbenen und vorab ab 500 Credits 22,00 € pro Credit
bezahlten Credits beliebig gegen Leistungen eingetauscht werden. ab 750 Credits 21,00 € pro Credit
Credits sind nur gliltig innerhalb eines Kalenderjahres. Nicht genutzte ab 1.000 Credits 20,00 € pro Credit

Credits verfallen zum 31.12.2024. Eine Ruckerstattung von nicht
genutzten Credits ist ausgeschlossen.

Creditkontingente sind nicht akkumilierbar und kénnen nicht additiv
aufgestockt werden. Die Rabattstaffel gilt nur fiir den jeweils einzelnen
Credit-Erwerb.

Die Zahlung der gebuchten Credits erfolgt im voraus. Fuir noch nicht

bezahlte Credits (Zahlungseingang bei sig Media GmbH & Co. KG)

besteht kein Recht auf Leistungseintausch. Siehe dazu auch AGB auf

Seite 14. f
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Kontaktdaten

HERAUSGEBER/VERLAG:

GESCHAFTSLEITUNG:

ANSPRECHPARTNER:

GRAFIK/LAYOUT:

INTERNET:

HERSTELLUNG/DRUCK:

SIGM=DIA

@ GmbH & Co. KG

sig Media GmbH & Co. KG
Bonner Stral3e 205
50968 Kdln - Deutschland

Telefon: +49(0)221-92 18 25 50
Telefax: +49(0)221-92 18 25 16

info@sig-media.de
www.sig-media.de

info@business-geomatics.com
www.business-geomatics.com

Dipl.-Geograph Peter Kriickel

Harald Gehlen
Telefon: +49(0)221-92 18 25 20
gehlen@business-geomatics.com

José Benedikt Krohn
Telefon: +49(0)221-92 18 25-31
krohn@sig-media.de

Hardy Méller
Telefon: +49(0)221-92 18 25 34
moeller@sig-media.de

Freiburger Druck GmbH & Co. KG
Lorracher Straf3e 1
79115 Freiburg

ERSCHEINT IM Februar 2024

HEFTFORMAT: B 215x H 305 mm

DRUCKAUFLAGE: 10.000 Exemplare
ONLINE-BESUCHER: 4.000 pro Monat

DISTRIBUTION: Als Beilage der BUSINESS GEOMATICS

erreicht der Unternehmensspiegel alle wichtigen
Entscheider aus der Geobranche

BANKVERBINDUNG: sig Media GmbH & Co. KG
c/o BUSINESS GEOMATICS
Sparkasse KéInBonn
BIC: COLSDE33
IBAN: DE 613705 0198 1007 7927 48

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN:  Zahlbar nach Rechnungserhalt innerhalb von
14 Tagen ohne Abzug.
Bei Vorauszahlung 2% Skonto.

STEUER-NUMMER: 219/5734/0762

UMSATZSTEUER-ID-NR.: DE 814341395

Grundlage der Auftragsannahme sind die allgemeinen Geschéftsbedingungen der
sig Media GmbH & Co. KG. BUSINESS GEOMATICS ist ein Produkt von sig Media GmbH
& Co. KG. sig Media GmbH & Co. KG ist ein fiihrender Fachverlag und Anbieter von
Fachpublikationen, Mehrwertangeboten und Events in den Bereichen Geoinformatik,

Telematik, IT und Telekommunikation.

Besuchen Sie uns im Internet unter www.sig-media.de.
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Allgemeine Geschéftsbedingungen sig Media GmbH & Co. KG

gliltig ab 1. Oktober 2023

1. Anzeigenauftrag

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden oder sonstigen Interessenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung. Sémtliche Anzeigenauftrége werden ausschlieBlich aufgrund dieser Allgemeinen Geschéftsbe-
dingungen abgewickelt. Im Falle von elektronisch tibermittelten Anzeigenauftragen kann der Text der Allgemeinen
Geschéftsbedingungen auf den Computer im Internetangebot unter www.business-geomatics.com heruntergeladen
und/oder ausgedruckt werden. Von diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen abweichende, entgegenstehende oder
erganzende Allgemeine Geschaftsbedingungen und/oder Vereinbarungen werden, selbst bei Kenntnis, nicht Vertrags-
bestandteil, es sei denn, ihrer Geltung wird ausdriicklich zugestimmt. Insbesondere fihrt die Unterlassung eines Wider-
spruchs bzw. eine unterbliebene Zurlickweisung anderer AGB seitens des Verlages nicht dazu, dass die anderweitigen
AGB als vereinbart gelten.

2. Unternehmer/Kunde

Kunde im Sinne dieser Geschéftsbedingungen sind naturliche oder juristische Personen oder rechtsféahige Personenge-
sellschaften, mit denen in Geschéftsbeziehung getreten wird und die in Austibung einer gewerblichen oder selbststan-
digen beruflichen Tatigkeit handeln. Der Verlag ist Verwender dieser Allgemeinen Geschéftsbestimmungen.

3. Angebote und Auftragserteilung

3.1 Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit dem Anzeigenauftrag gibt der Kunde ein Angebot zum Abschluss
eines Vertrages ab. Der Vertrag kommt erst zustande, wenn der Verlag die Annahme des Angebotes ausdriicklich schrift-
lich durch Auftragsbestétigung erklart. Wird ein Anzeigenauftrag auf elektronischem Wege in Auftrag gegeben, wird der
Verlag den Zugang des Auftrages schriftlich bestétigen, allerdings stellt die Zugangsbestatigung noch keine verbind-
liche Annahme des Auftrages dar. Eine verbindliche Annahme liegt auch bei der Anzeigenaufgabe auf elektronischem
Wege erst vor, wenn der Verlag die Annahme des Angebotes ausdriicklich per Auftragsbestatigung erklart. Gleiches gilt
bei mindlich (fernmiindlich) erteilten Auftrdgen. Auch hierbei ist erst die verbindliche Annahme durch den Versand der
Auftragsbestatigung durch den Verlag erklart.

3.2 Der Verlag ist berechtigt, das in der Beauftragung liegende Vertragsangebot des Kunden innerhalb von zwei Wochen
nach Angebotsabgabe anzunehmen. Anzeigen sind im Zweifel, falls keine Ausgabenfestlegung ausdriicklich erfolgt, zur
Veroffentlichung innerhalb eines Jahrgangs (Januar bis Dezember) nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3.3 Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Auftragserfiillung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfuillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Ruicktritt

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Riicktritt vom Vertrag aus wichtigem Grund. Die Erklarung des Riicktritts muss
spatestens eine Woche vor dem Anzeigenschlusstermin beim Verlag schriftlich oder in Textform eingegangen sein. Bei Ein-/
Durchheftern und allen verbindlich zugesagten Vorzugsplétzen einschlieBlich Umschlag- und Sonderseitenplatzierungen
akzeptiert der Verlag keinen Riicktritt aus beim Auftraggeber liegenden wichtigen Griinden.

6. Ausgabenbezogene Auftrige

6.1 Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaf3en ausschlief3lich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriick-
lichen Vereinbarung bedarf.

6.2. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-
zen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Auftragsablehnung

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauf-
trdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grund-
sdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen versto3en oder
deren Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind flir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Rechtzeitigkeit der Motivlieferung

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglichen
Ersatz an.

Werden Motive und Druckunterlagen bzw. Druckdaten nicht rechtzeitig (spatestens bis zum in den jeweils gliltigen
Mediadaten ausgedruckten jeweiligen Druckunterlagenschlusstermin) vom Auftraggeber an den Verlag geliefert, so
geht dies voll zu Lasten des Auftraggebers. Der Verlag hat in einem solchen Fall Anspruch auf vollsténdige Bezahlung der
gebuchten Anzeige/Beilage.

9. Druckqualitéat und Ersatzanspriiche

Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Farbliche Abweichungen sind nur dann als quali-
tative Beeintrachtigung anrechenbar, wenn die farbliche Widergabe im besonderen MaRe von der tiblichen herstellungs-
bedingten Farbvarianz abweicht.

Lasst der Verlag eine ihm zum Abdruck einer Ersatzanzeige gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrags. Der Verlag ist berechtigt, die Art der von dem Auftraggeber gewdhlten Nacherfullung zu verweigern,
sofern die gewdhlte Art der Nacherfiillung nur mit unverhaltnismaBigen Kosten maglich ist und die andere Art der
Nacherfillung ohne erhebliche Nachteile fiir den Verbraucher bleibt.

10. Fristen

Kunden haben dem Verlag etwaige bestehende offensichtliche Mangel innerhalb einer Frist von zwei Wochen ab
Abdruck der Anzeige (Erscheinungstermin) schriftlich oder in Textform anzuzeigen. Zur Fristwahrung gentigt die recht-
zeitige Absendung der Méngelanzeige. Nach Ablauf der Zwei-Wochen-Frist ist die Geltendmachung von offensichtlichen
Méngeln durch den Unternehmer ausgeschlossen.
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Allgemeine Geschéftsbedingungen sig Media GmbH & Co. KG

11. Haftung des Verlages

Wahlt der Kunde nach gescheiterter Nacherfiillung den Riicktritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein Schadensersatz-
anspruch wegen des Mangels zu. Dies gilt nicht fiir Personenschaden (Schaden an Leben, Kérper und Gesundheit) und
Schaden nach dem Produkthaftungsgesetz, fur diese Schaden haftet der Verlag nur im Fall nachgewiesener grober
Fahrldssigkeit oder Vorsatz. Der Schadensersatzausschluss gilt auch nicht fiir sonstige Schaden, die dem Kunden infolge
einer vom Verlag vorsétzlich oder grob fahrléssig vertibten Pflichtverletzung entstanden sind. Fiir vertragstypische Scha-
den, die dem Kunden infolge einer vom Verlag veriibten wesentlichen Vertragspflichtverletzung entstanden sind, haftet
der Verlag auch dann, wenn ihm oder einem seiner Erfilllungsgehilfen lediglich leichte Fahrlassigkeit zur Last féllt. Eine
wesentliche Vertragspflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche, deren Erfiillung die ordnungsgeméfBe Durchfiihrung
des Vertrages Gberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Vertragspartner regelmaBig vertraut und vertrau-
en darf. Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages fiir leichte Fahrldssigkeit ausgeschlossen. Die Nachweispflicht obliegt
alleine dem Auftraggeber.

12. Korrekturabziige
Korrekturabziige sind aus technischen Griinden nicht vor Drucklegung lieferbar.

13. GroBenvorschriften und Formate
Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche tatsachliche Abdruckho-
he der Berechnung zu Grunde gelegt.

14. Giiltige Preise
Die angebotenen Anzeigenpreise in der jeweils giiltigen Preisliste sind bindend. Unter der Adresse www.business-geo-
matics.com/mediadaten stehen die jeweils giiltigen Preislisten zum Download und zur Einsicht bereit.

15. Rechnungsstellung und Zahlungsbedingungen

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort nach Veroffentlichung (Datum des Erschei-
nungstermins) der Anzeige tUibersandt. Die Zahlung der Rechnung hat ohne Abzug innerhalb von 14 Tagen nach Rech-
nungserhalt zu erfolgen, sofern nicht auf der Rechnung etwas anderes vermerkt ist. Nach fruchtlosem Ablauf dieser Frist
kommt der Kunde in Verzug. Wahrend des Verzugs ist die Geldschuld in Hohe von 8%-Punkten tiber dem Basiszinssatz
zu verzinsen.

16. Agenturauftrage und AE-Provisionen

Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.

Die Werbemittler, Media- und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fuhrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
trége abhdngig zu machen.

AE-Provisionen kénnen nur nachweislich an im Auftrag eines Kunden/Mandanten agierende Werbe- und Mediaagen-
turen geleistet werden. 15% vom Nettoauftragswert ist die maximale Provisionshohe, die an solche Agenturen geleistet
werden kann.

17. Belege

Der Verlag liefert mit der Rechnung oder mit separater Post auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr
beschaff t werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Versffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

18. Kosten fiir Druckunterlagen und Datenbearbeitung

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu
vertretende Anderungen in (ibersandten Druckdaten urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

19. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage
des vergangenen Kalenderjahres um mehr als 25 Prozent unterschritten wird. Bei Einzelbuchungen fiir Anzeigen oder
Beilagen in einzelnen Ausgaben entsteht erst dann ein Preisminderungsanspruch des Kunden, wenn die Auflagenhdhe
einer Ausgabe im Vergleich zum Auflagendurchschnitt des letzten Quartals um 40 Prozent reduziert ist. Die Nachweis-
pflicht Gber die entsprechende Auflagenreduzierung obliegt dabei alleine dem Auftraggeber. Dariiber hinaus sind bei
Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfullungsort und Gerichtsstand ist fur alle Vertrage und Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also Koln.

21. Recht
Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unterliegen dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Es gelten
zudem die giiltigen steuerlichen- und Finanzbestimmungen der Bundesrepublik Deutschland.

22, Sonstige Bestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages einschlieBlich der Regelungen der Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ganz oder teilweise gegen zwingendes Recht verstoBen oder aus anderen Griinden nichtig oder unwirksam
sein, so bleibt die Gultigkeit der Gbrigen Bestimmungen unberihrt.

An die Stelle der unwirksamen Klausel tritt dann die jeweils rechtlich giltige Regelung. Etwaige Ergénzungen oder
Anderungen dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen.

23. Datenschutzerkldarung

Der Auftraggeber wird hiermit gemaR Teledienstedatenschutzgesetz (TDDSG), Mediendienstestaatsvertrag (MDStV),
Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) sowie sonstiger datenschutzrechtlicher Bestimmungen davon unterrichtet, dass die im
Rahmen der Vertragsbeziehungen mit dem Verlag angegebenen Daten, insbesondere die im Rahmen der Auftragsertei-
lung und -bearbeitung angegebenen personenbezogenen Daten ausschlielich zu dem Zwecke maschinenlesbar
gespeichert, verarbeitet und genutzt werden, zu dem der Auftraggeber dies angegeben hat, sofern keine Einwilligung in
eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie zum Zwecke der Abrechnung und Vergiitung. Der Verlag ist berechtigt, die
personenbezogenen Daten des Auftraggebers bzw. eines Interessenten im Rahmen der Auftragserteilung und -bearbei-
tung sowie der Verfligbarkeitsanfrage zu erheben, zu speichern und zu nutzen, soweit dies erforderlich ist, um den Auf-
traggeber die Inanspruchnahme der Leistungen des Verlages zu erméglichen und eine Abrechnung vornehmen zu kon-
nen. Der Auftraggeber kann jederzeit die zu seiner Person gespeicherten persénlichen Daten unentgeltlich bei dem
Verlag einsehen. Der Verlag verpflichtet sich seinerseits, im Rahmen des TDDSG, MDStV, BDSG sowie der sonstigen
Datenschutzbestimmungen, die ihm aus dem Vertragsverhaltnis bekannt werdenden Daten des Auftraggebers, vorbe-
haltlich einer anderweitig erteilten Einwilligung, nur fur die Erflllung der Zwecke der Vertragsanbahnung und Vertrags-
abwicklung zu verwenden, das Datengeheimnis zu wahren und seine Mitarbeiter entsprechend zu verpflichten, soweit
dies gesetzlich erforderlich ist.



UNTERNEHMENSSPIEGEL Mediadaten

14

Allgemeine Geschéftsbedingungen Credits sig Media GmbH & Co. kG

gliltig ab 1. Oktober 2023

1. Produktdefinition

Die sig Media GmbH & Co. KG bietet Credits als Wertgutscheine und Verrechnungsaquivalent zur Verrechnung und
Bezahlung von geldwerten Leistungen an.

Die Credits stellen kein Produkt dar, sondern fungieren als Zahlungsmittel fiir Leistungen, die die sig Media GmbH ihren
Kunden anbietet. Credits kdnnen nur zur Zahlung fiir Leistungen Verwendung finden, deren Auszeichnung in den Medi-
adaten und Preislisten ausdricklich neben der geldwerten Auszeichnung auch mit umgerechneten Creditwert gekenn-
zeichnet sind.

2. Creditwert
Der Geldwert eines Credits betragt 25,00 € pro Credit netto. Die Verrechnungsédquivalente mit geldwerten Leistungen
erfolgt stets netto auf Basis des Creditwertes von 25,00 € netto pro Credit.

3. Crediterwerb

Credits konnen in beliebiger Anzahl frei und unabhdngig kauflich erworben werden. Es gilt dabei die jeweils ausge-
druckte gtiltige Fassung der Staffelpreisliste fur Credits und Creditkontingente. Massgebend fiir den Crediterwerb ist die
vom Kaufer ausgeldste online-Bestellung oder alternativ die schriftliche Bestellung per E- Mail, Brief oder Fax bei der sig
Media GmbH & Co. KG. Mit Ausfertigung und Ubersendung der Buchungsbestitigung durch die sig Media GmbH & Co.
KG kommt der Kaufvertrag rechtswirksam zu Stande. Ab diesem Zeitpunkt hat die sig Media GmbH & Co. KG Anspruch
auf Bezahlung des Rechnungsbetrages in Euro zzgl. gesetzlicher MwSt., der zum Erwerb der Credits berechnet wurde,
unabhéngig der tatsachlichen Erbringung von geldwerten Leistungen. Ein Anspruch auf Leistungserbringung einer
geldwerten Leistung durch die sig Media GmbH & Co. KG besteht seitens des Crediterwerbers durch den Erwerb von
Credits nicht. Der Crediterwerber erwirbt mit dem Kauf von Credits bei der sig Media GmbH & Co. KG keinerlei Lizenz-
oder Nutzungsrechte.

4. Rechtsverfiigbarkeit - Creditkonto

Erst mit Zahlungseingang/Gutschrift des Rechnungsbetrages in Euro zum Crediterwerb auf dem Bankkonto der sig
Media GmbH & Co. KG erhélt der Erwerber die gekaufte Creditanzahl auf seinem Kunden-Creditkonto gutgeschrieben.
Erst ab diesem Zeitpunkt der Gutschrift auf dem Kunden-Creditkonto kann der Erwerber tiber die Credits verfiigen und
diese zur Bezahlung von geldwerten Leistungen benutzen.

5. Verrechnung von geldwerten Leistungen

Die Verrechnung und Bezahlung von geldwerten Leistungen mit Credits kann nur vollsténdig im Gesamtpreisumfang der
Leistung erfolgen. Teilzahlungen oder anteilige Verrechnung von einzelnen Leistungen ist nicht zuldssig. Reichen auf dem
Kunden-Creditkonto noch vorhandene Credits nicht zur vollstdndigen Zahlung einer gebuchten geldwerten Leistung aus,
so muss ein entsprechender Nacherwerb von Credits durch den Kunden erfolgen oder aber die geldwerte Leistung muss
vollstandig in Euro zum vereinbarten Erwerbspreis durch den Kunden bezahlt werden.

6. Zeitliche Giiltigkeit von Credits

Credits sind nur in dem Kalenderjahr gltig fiir das sie ausgezeichnet sind und erworben wurden. Zum Ablauf des 31.12.
eines jeden Jahres verlieren die Credits aus dem aktuellen Jahr ihre Giiltigkeit als Zahlungs- und Verrechnungsmittel. Ein
Anspruch auf Auszahlung bzw. Riickzahlung von zu diesem Zeitpunkt noch auf dem Kunden-Creditkonto vorhandenen
Credits in Euro besteht nicht.

Ein Ubertrag von Altcredits auf das nichste Kalenderjahr erfolgt nicht und ist demgemaR ausgeschlossen. Ungenutzte
Credits verfallen damit zum Jahresende, fiir das sie erworben wurden.

Ausnahme bildet hier der Creditwerb vor Beginn des neuen Kalenderjahres zur Nutzung im néchst folgenden Kalender-
jahr. Credits, die ausdruicklich fiir das Folgejahr gekennzeichnet sind und vorab erworben werden, sind erst ab Beginn

des jeweiligen Geschaftsjahres nutzbar. Credits 2023 gelten dementsprechend nur im Jahr 2023 fiir Leistungen, die im
Jahr 2023 gebucht bzw. genutzt werden.
Riickwirkend sind Leistungen aus einem beendeten Kalenderjahr nicht mit Credits aus dem Folgejahr bezahlbar.

7.Verrechnung

Die Verrechnung bzw. die Bezahlung von geldwerten Leistungen kann nur innerhalb eines identischen Kundenkontos
erfolgen. Creditinhaber und Leistungsinanspruchnehmer mussen identisch sein.

Eine crossover-Nutzung von Credits anderer Dritter zur Bezahlung und Verrechnung von geldwerten Leistungen ist
ausgeschlossen. Dies gilt auch fiir verbundene Unternehmen eines Firmenverbundes, einer Unternehmensgruppe
oder eines Konzerns.

8. Ubertragung und Weiterverkauf

Die Ubertragung von Credits ist ausgeschlossen. Eine Genehmigung zur Ubertragung von Credits auf Dritte ist nur mit
ausdriicklicher, schriftlicher Zustimmung der sig Media GmbH & Co. KG in Ausnahmeféllen méglich.

Ein Zwischen- oder Weiterverkauf von Credits durch einen Crediterwerber an andere Dritte ist unzuldssig.

9. Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfullungsort und Gerichtsstand ist fur alle Vertrdge und Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also KolIn.
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.



